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Консумерський фестиваль «Час діяти!»

В рамках фестивалю

ІІІ Міжнародна науково-практична конференція
“Молодь за права споживачів”
Проблематика конференції:

1. Правові аспекти захисту прав споживачів

2. Якість та безпечність товарів

3. Консумерські проблеми ринку послуг

4. Інформування споживачів

5. Екологія і споживач
Вимоги до оформлення тез:

Тези доповідей будуть опубліковані у спеціалізованому збірнику матеріалів конференції «Молодь за права споживачів».

Для публікації будуть прийматися тільки тези за вищевикладеною тематикою конференції українською, російською або англійською мовами обсягом 1 сторінка комп´ютерного тексту формату А4 з полями по 2,0 см.

Матеріал повинен бути підготовлений на комп´ютері в редакторі Microsoft Word 2003. Шрифт Times New Roman, стиль звичайний, міжрядковий інтервал − одинарний, абзацний відступ – 1,25 см, шрифт - 12 пунктів (крім назви доповіді). Вирівнювання – за  шириною.

Текст тез повинен відповідати такій структурі:

 - назву тез друкують напівжирними великими літерами за центром сторінки шрифтом в 12 пунктів;

- далі, напівжирним шрифтом через інтервал друкують прізвища, імена та по батькові авторів, нижче – посада, повна назва організації, місто, країна;

- основний текст тез друкують через 1 інтервал з вирівнюванням тексту за шириною;
- наприкінці тез подається список використаних джерел.

Рисунки виконуються тільки чорно-білими, діаграми - у градаціях чорного (кольорові не допускаються). 
Формули набираються у вбудованому редакторі Microsoft Equation. Стиль і розміри формул:

- шрифти: Symbol (Грецькі літери та Символи), інші - Times New Roman;

- накреслення: Змінна - похила (курсив), інші - звичайні;

- розміри (пт.): Звичайний - 10; Великий індекс - 7; Дрібний індекс - 6; Великий символ - 16; Дрібний символ - 10.

Оформлені відповідно до викладених вимог тези направляють до оргкомітету в електронному вигляді на електронну пошту consumerfest@ukr.net. Файл із тезами повинен бути названий прізвищем автора. 
Участь у конференції безкоштовна!

Відповідальність за достовірність інформації залишається за авторами тез.
Матеріали надсилайте до 1 березня 2013 р. 

на електронну адресу: consumerfest@ukr.net
Матеріали, які не відповідатимуть вимогам або відправлені після 1 березня 2012р, 
опубліковані не будуть!
Зразок оформлення тез доповіді

методи маніпулювання в рекламі
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Кожна людина бажає задовольняти свої потреби товарами та послугами належної якості, проте     ... 
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